BACASIZ ENDUSTRI: FUARLAR

FUARCILIGIN BOLGESEL VE ULUSAL EKONOMIYE KATKILARI. .



« Turkiye’nin bolgesel bir ticaret merkezi olma potansiyeli, fuarlar
araciligiyla daha da guclenebilir.

- 300’den fazla Organize Sanayi Bolgesi ve 1.500 Kucuk Sanayi
Sitesi ile Turkiye, orta olcekli sanayide onemli bir uretim ussudur.

. Uluslararasi ucus-agimiz, vize muafiyetleri ve kulturel-tarihi
baglarimiz, ulkemizi fuar sektorunde cazip bir destinasyon haline
getirmektedir.



- Firmalara Ulusal ve Uluslar arasi Yeni Network Saglar

. Firmalar Biiyiir Istihdam Artar
. Bolge ekonomisine katki saglar
. Surdurulebilir kalkinmaya destek olur

- Sektorel 8 Carpan Cogaltani ile yuksek pozitif etki



Turkiye’nin bolgesel ticari merkez olmasi icin fuarlar kaldirac olarak
kullanilabilir.

300 Organize Sanayi Bolgesi ve1.500 KSS’leri ile orta boy sanayide
buyuk bir uretim merkezi konumunda

Uluslar arasi ucuslar, vize muafiyetleri, Kultur ve Tarih birligi Turkiye’yi
bu bolgede fuarcilik icin guclu yapiyor.

Uluslar arasi direk ucusu olan sehirlerimizde, stratejik sektorlerimizin
en etkin fuarlarini yapabiliriz.
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FUARLARIN YARATTIGI KATMA DEGER;

Ornek : 4 giin’liik - 40.000 m2’lik Bir Fuar igin

Firma Basina en az 3 30.000 Yerli 10.000
kisiden 1500 kisi katilimci Yabanci Ziyaretgi
firma personeli

Katilimci 500 Firma

Her bir kisi katimer (2 Her bir yabanci ziyaretci
gunluk 200 € harcarsa, e gunluk 150 € harcarsa 3 gun
5 gun sonunda . sonunda 4.500.000 €
1.500.000€ == ':__fihf"i-'
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—_— Ortalama sehire gelen 11.500 kisi olarak hesaplandiginda
e 6.000.000 € X 9 ( kis sezonunda) = 54.000.000 Euro deger yaratir.
' Hava ulasimi eklendiginde ortalama 500 Euro x 11.500 x 9(ay)=51.750.000
== | Ekonomlye katkisi 100. 000 000 x 4(hafta) = 400.000.000 Euronun ustiinde olmaktadir
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Ornek: Baslangic sewyesmde olan bir fuar icin aI|nm|§ olup minimal degerlerl
icermektedir. 2. ve 3. yillarda bu degerler katlanarak artma gosterir.
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« Kanton Fair Cin 600.000 m2

« Hannover Messe Almanya 500.000 m2
« Las Vegas USA 460.000 m2

« Messe Frankfurt Almanya 367.000 m2
| . Barselona Ispanya 365.000 m2

Rerscstinns ™ . Milano Italya 345.000 m2

_ ;F: « Koln Messe Almanya 285.000 m2

B I.l‘ y aii- . Diiseldof Messe Almanya 265.000 m2
R e . Paris Fransa 230.000 m2

« Munih Messe Almanya 180.000 m2

« Messe Berlin Almanya 160.000 m2

« Dubai Fairground BAE 60.000 m2




Marka Adi Sektoru Sehri Ziyaret¢i Sayist
Aggritechnica (Tarim&Hayvanc.) Hannover 448.912 ; RN
Eima Turizm Bolonya 235614 .~ ¥ ; = o
IFA Teknoloji Berlin 235.289
Hannover Messe Endustri Hannover 216.646
CeBIT Hannover Teknoloji Hannover 187.759
ITB Turizm Berlin-171.794
Eurotier Hayvancilik Hannover 156.566
Anuga Gida Koln 154.642
Sial Gida Paris 150.258
Interchutz Yangin&Afet Hannover 123.886
MWC Haberlesme Barselona 81.500
Alimentaria Gida Barselona 81.083
Gulf Food Gida Dubai 61.500
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Istanbul 250.000 m2 p———
izmir 80.000 m2 Ll |
Antalya 40.000 m2 - - T
Konya 40.000 m2
Adana 20.000 m2 TR

“%vii’-'r's::m Gaziantep 20.000 m2 5 R PTIRNT
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KAPALI ALAN ACIK ALAN

2025 Tamamlanacak Alan 30.000 m2 20.000 m2
2026 |htiyac 20.000 m2 20.000 m2
2027Ihtiya¢ 20.000 m2 20.000 m2
2028 Ihtiyag 20.000 m2 20.000 m2
2029 Ihtiyac 10.000 m2 10.000 m2

2030Toplam lhtiyac: 100.000 m2 100.000 m2

**2025 yilindaki 30.000m2 kaph alanin, 20.000 m2 sergi alani, 5.000 m2 fuaye alani, 5.000 m2 sosyal tesis alani,
20.000 m2 acik alanin, 10.000 m2 fuar alani, 10.000 m2 acik otopark ve sosyal tesis olarak dusunulmustur.



. Meyve Sebze Lojistik ve Teknolojileri
« - Sera Tanm Ekipmanalari Ve Teknolojileri

. Tarim ve Hayvancilik

. Balikcilik Su Urtinleri ve Teknolojileri
. Boat Show

. Konakalama ve Agirlama Ekipmanlari
. Gida ve Igecek

. Turizm

. Saglik Turizm

Belediye , Belediye Ekipmanlari ve Teknolojileri

. Dogal Beslenme ve Saglikli Yasam




CUKUROVA HAVALIMANI MEVCUT DURUM
Turk Hava Yollar Istanbul - Sezonluk Berlin
SunExpress Antalya, Bursa,[13] Diisseldorf, Frankfurt, Izmir, Samsun,[13] Stuttgart, Trabzon,[14] Van[13]
Sezonluk: Amsterdam, Berlin,[15] Bruksel, Hannover, Londra- Stansted,[16] Munih[14]
Qatar Airways Sezonluk: Doha
Pegasus Antalya, Diisseldorf, Istanbul-Sabiha Gékgen, lzmir, Milas/Bodrum, -Lefkosa, Trabzon, Van
Fly Kibris Hava Yollari Lefkosa
Eurowings Sezonluk: Berlin, Dusseldorf, Hamburg
Corendon Airlines Sezonluk: Dusseldorf, Koln/Bonn, Nurnberg
Adet Ankara, Beyrut, Istanbul-Sabiha Gékcen, Lefkosa
Aeroflot Moskova-Seremetyevo




Uluslararasi Katilimcilar Igin Kolay Ulasim;
 Yurt disi ve sehir disindan gelen is insanlari, yatinmcilar ve katilimcilar icin ulasim kolaylasir.
« Zaman tasarrufu saglar ve seyahat surecini daha konforlu hale getirir.
Lojistik Avantajlari;
« Hizli malzeme ve ekipman transferi saglanir.
« Buyuk olcekli organizasyonlarda fuar alanina sevkiyat ve kurulum sureci hizlanir.
Konaklama Kolayligi;
« Genellikle havalimani cevresinde bulunan oteller, fuara gelen ziyaretcilere ve katihmcilara konaklama
imkan! sunar.
Trafik Yogunlugundan Kacinma
« Sehir merkezindeki trafik yogunlugu-yerine, daha duzenli bir ulasim altyapisi saglanabilir.
Prestij ve Uluslararasi Algi
« Havalimanina yakin olmasi, fuarin global bir etkinlik oldugu algisini guclendirebilir.



Bolgesel Ticaretin Gui¢clenmesi
« Kucuk ve orta olgekli isletmelerin fuara erisimi kolaylasir.
« Yerel esnafa ekonomik katki saglanir.
Sosyal ve Kulturel Etkilesim
o Ziyaretciler sehirdeki restoran, kafe ve turistik noktalardan yararlanabilir.
« Sehrin ekonomisine katki saglanir ve etkinlik sonrasi sosyal aktiviteler artirnlabilir.
Toplu Tasima ve Erisim Kolayligi
« Sehir merkezine entegre toplu tasima secenekleri sayesinde ziyaretciler daha rahat ulasim
saglayabilir.
 Yaya trafigi icin daha uygun olabilir.
Daha Fazla Katilim ve Ziyaretci Cekme
« Fuar, sehirde yasayanlar icin daha ulasilabilir olur.
o Turistik amacla sehre gelenlerin de fuari ziyaret etme olasiligi artar.
Medya ve Tanitim Kolayhgi
« Sehir merkezinde olmasi, yerel ve ulusal medya icin daha ulasilabilir hale getirir.
 Etkinliklerin gorunurlugu ve sosyal medya etkilesimi artabilir.



o Eger hedef kitle daha ¢cok uluslararasi ve sehir disindan gelen is insanlariysa,
havalimanina yakin bir fuar alani daha avantajli olabilir.
o Ancak, eger fuarin yerel halk ve sehir icindeki isletmeler tarafindan yogun ziyaret
edilmesi amaclaniyorsa, sehir merkezine yakin olmak daha mantikli olacaktir.
« Lojistik gereksinimler agir basiyorsa (buyuk olcekli sergiler, makineler vb.), havalimani
ve ana ulasim yollarina yakin olmak daha uygun olabilir



Alt:Yapisi, Bilgl Birikimi; Insan Kaynaklari ve
Icinde bulundugu ekonomik durum itibari ile
Cukurova Hazir !

Tesekkurler!



